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LA CREATIVITE
EN AFFICHAGE

L’essence méme de la publicité en affichage = Plus le visuel est créatif et apprec
repose sur la simplicité. consommateur, plus il a de I'imp

, . : meilleure reconnaissance de la
Il faut s'en tenir a I'essentiel pour capter
, : . rappel).
I'attention; un beau defi pour les concepteurs.
D f g < otion. il est ori dial Le créatif doit éfre rapidement «
urant le processus de création, il est primordia générer une réaction émotion

de tenir compte de la mobilité de I'auditoire. consommateur.

3 principaux facteurs publicitaires influant le
plus les automobilistes et les piétons :

» Lo créativité;

= Le degré de proximité;
= Le poids média — la planification média.
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L'IMPORTANCE DU CONC
CREATIF SUR LA NOTORIET

I GRAND ATTRAIT CREATIF

Plus le concept créatif de I'affiche

est aimeé plus la reconnaissance ATTRAIT CREATIF MOYEN
de la marque est élevée.

FAIBLE ATTRAIT CREATIF

JOUR1 | JOUR4 | JOUR7 | JOUR10 | JOUR14

Source: Kinetic Research
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LA CONCISION
DU MESSAGE

Le message doit étre compris entre 2 et
5 secondes

Une affiche doit contenir un maximum
de 8 mots

2 secondes =5 a 7 mots

Un message court et simple : - A1916 M -

Le message perd de I'impact d mesure

qu’'on ajoute des mots PN
New Hampshire
VIVEZ LIBREMENT
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LA CONCISION DU MESSAGE
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LA LISIBILITE

= Une typographie claire et facile a lire

= Plus d'espacement enftre les letires, un style de caractere
simple et une taille de caracteres ni trop fine ni frop épaisse

€ ESPACE

& ESPACE
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LA LISIBILI

Rapé pour
Montréal.

Tellement
nous.
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)

ET CAFE

s5ico

AFFICHONS NOS COULEURS

UN REVE
POSSIBLE

SIED #scrons

QUEBECOR

LA CREATIVITE EN AFFICHAGE



A LISIBILITE

o AGROPUR

DEGUSTER 5ANS
DESAGREMENT.

9 FEVRIER
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LA LISIBILITE

40_40_

Une atftention

accrue au logo en
haut et au slogan
en bas de page

_ TEXTE
EVOCATEUR

IMAGE
DU
PRODUIT

INCITATIF

(call to action)

_ TEXTE
EVOCATEUR

IMAGE
DU
PRODUIT

INCITATIF

(call to action)

@

Lo

_ TEXTE
EVOCATEUR

IMAGE
DU
PRODUIT

INCITATIF

(call to action)
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| '"EFFICACITE DE LA
DISPOSITION GRAPHIQUE

= De gauche a droite

PORTRAIT : ABRIBUS

@ PAYSAGE : AUTOBUS

MESSAGE MESSAGE

MESSAGE
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LA COULEUR

= Un choix de
couleurs vives et
eclatantes

CROQUERAIS- Eﬁ LA

VISITE P/

AS
MANGEPASDETAKIS.CA

Source: Clear Channel research
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LE CONTRASTE

= Une combinaison de couleurs permettant d'accroitre la visibilité

v

CONTRASTE FORT = BONNE VISIBILITE CONTRASTE FAIBLE = VISIBILITE

ABRIBUS ABRIBUS _
ABRIBUS ABRIBUS
ABRIBUS ABRIBUS _
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LE CONTRASTE

= |Les couleurs
semblables se

fondent entre elles
ef le message e
§“ h3

DON'T

devient flou

\

Think chocolate
Think setting the scene pe=z
Think

MISS IT!

(LIKE THERES AN OPTION)
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LE CONTRASTE

\V
ALLEZ-Y EN FAMILLE%

ymca.quebec
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LA MISE EN EVIDENCE DU

LOGO ET DE LA MARQUE

= Le positionnement du logo en haut pour une meilleure association avec la marque

A Montréal, c’est

Lafleur

A Montréal, c’est

Lafleur

A LA RONDE COMME

A LA MAISON! CESSEZ DE TOURNER

EN ROND !

HOT DOG OFFICIEL
DE VOS EMOTIONS FORTES.

f| LarLeur.com

FAITES UN ARRET A VOTRE EPICERIE
ET OUBLIEZ LE TRAFIC.

f LAFLEUR.COM

A Montréal, c’est

Lafleur

ARRIVEZ EN VILLE!

EN COULEUR.

f LAFLEUR.COM

PRENEZ LE CHEMIN DE L'EPICERIE
POUR FAIRE UN BARBECUE HAUT

QUEBECOR

LA CREATIVITE EN AFFICHAGE
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! LA MISE EN EVIDENCE DU
LOGO ET DE LA MARQUE

o

NTC
SOREL SOREL

MAJOR COLLECTION 1964 WEDGE
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LA MISE EN
EVIDENCE DU
LOGO ET DE
LA MARQUE
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LA FORCE DE L'IMAGE :
UNE IMAGE VA \QoT

= Une image ou une photo "
qui aftire I'attention

ps N
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?é‘g{&i‘% ;

-

s PR

Tout va bien avec le lait Tout va bien avec le lalt
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LA FORCE DE L'IMAGE = ’
UNE IMAGE VAUT MILLE M v

= Une icone ou une ;
personnalité connue &
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NUMERIQUE



LA PUBLICITE CONTEXTUALISEE

= Le message et le concept créatif
peuvent s'’adapter en fonction de

plusieurs événements :

La température extérieure

Le moment de la journée
L'emplacement de I'abribus
L'heure

Le décompte

Le flux RSS

La mise & jour dynamique et rapide
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| LA PUBLICITE

CONTEXTUALISEE

= Le décompte
(divertissement/sport)

= |déal pour une DIFFUSION DU

ﬁ(r)c?girrc;mmoﬂon PROCHAIN MATCH

DIFFUSION DU
PROCHAIN MATCH

DIFFUSION DU
PROCHAIN MATCH

N1 10! 99 \J| 5
Ut 1110 £4)J| =

MINUTES

nn N7 1" I
O U7 Jd =

JOURS

NN NN B9 9 -
U U UV JIL L

JOURS

HEURES

HEURES

SECONDES HEURES MINUTES SECONDES

MINUTES SECONDES

& 8/ SPORTS)

B RSO0 AU CO0EUR

& 8/ SPORTS)

DROIT AU CO0OEUR

& 8/ SPORTS)

B RSO 5% AU € 0 E U-R
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LA PUBLICITE

CONTEXTUALISEE

= Le flux RSS (divertissement/spectacle)

__VOTRE__ __VOTRE__ __VOTRE__

SEPTEMBRE

| SEPTEMBRE
J I/ J\ J ¥

7 7 7.SEPTEMBRE

|
EN VENTE _ VENDUS _ VENDUS
LE 15 MA A CE JOUR A CE JOUR
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LA PUBLICITE
CONTEXTUALISEE

= Le flux RSS (finances/taux hypothécaire dynamique)

Taux hypothecalre_ Taux hypothecalre _ Taux hypothecalre _

VOTRE VOTRE VOTRE
BANQUE votrebanque.com BANQUE votrebanque.com BANQUE votrebanque.com
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LA PUBLICITE
CONTEXTUALISEE

= Le flux RSS )
(finances/cotisation REER

dynamique) Il vous reste Il vous reste

pour cotiser pour cotiser
a vos REER a vos REER

VOTRE \ VOTRE
BANQUE BANQUE
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LA PUBLICITE
CONTEXTUALISEE

= Le flux RSS (vente au détail/circulaire en temps réel)

EPICERIE BIO EPICERIE BIO EPICERIE BIO

—des aliments frais— —des aliments frais— —des aliments frais—

CETTE SEMAINE CETTE SEMAINE CETTE SEMAINE

POMME GRENADE BROCOLI CITRONS

I 1000, boul. St-Laurent 1000, boul. St-Laurent 1000, boul. St-Laurent
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LA PUBLICITE

CONTEXTUALISEE

= Le décompte (vente au détail/événement ou offre promotionnelle)

OﬁQCOLATERIE

CHOCOLATERy,

OﬁocoLATER]E

MONTREAL

FEIE DES
MERES

DANS

MONTREAL

BEIE'DES
MERES

DANS

MONTREAL

BERIE'DES
MERES

IBYANNES

/ Jjours :J|

-
.
-

CHOCOLATMONTREAL.COM CHOCOLATMONTREAL.COM CHOCOLATMONTREAL.COM
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LES STRATEGIES
CREATIVES SUR
L' ABRIBUS
STATIQUE



LES STRATEGIES
CREATIVES

= La stratégie de proximité vise la population immédiate et des régions environnantes

MAINTENANT OUVERT MAINTENANT OUVERT MAINTENANT OUVERT
PRES DE CF CARREFOUR LAVAL PRES DE CF CARREFOUR LAVAL PRES DE CF CARREFOUR LAVAL
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LES STRATEGIES
CREATIVES

= La stratégie de quartier

lly a12 restos Ily a 7 boutiques de Prbléem de récep ion
celllare?llyal34

avec la meilleure vélos dans le Mile-End,
boutiques de sans-fil

poutine au monde idéales pour s'acheter
sur le Plateau. un nouveau vieux vélo.

Q-
P cavepn
N>
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LES STRATEGIES
CREATIVES

= Le concept créatif multiple pour insister sur un message

L Scotties ) CLD)  Scotties

LE MOUCHOIR DE CIRCONSTANCE" LE MOUCHOIR DE CIRCONSTANCE™ LE MOUCHOIR DE CIRCONSTANCE™

o = ——— e ————— it i

>
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LES STRATEGIES

CREATIVES

= Le concept créatif multiple

EBRANLEBLOUI BMELANCOMIQUE

LE PLUS
D’EMOTIONS
DANS 1 KM?

QUARTIER
DES SPECTACLES
MONTREAL

LE PLUS
D’EMOTIONS
DANS 1 KM?

QUARTIER
DES SPECTACLES
MONTREAL
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LE STUNT

Une approche différente pour capter I'attention - | . B ﬁapg;a‘i.

V6 {2021
bnorbo 2

hmﬂ-muuﬂm@

——.—
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| LE STUNT
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RETOMBEZ o
AMOUREUSE

DE VOS 0
CHAUSSURES

' #Vweles(:haussures &55
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